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Cil Management ve verejné sprave. Vyuka je prakticky zamérena na seznameni
se se zakladnimi principy fizeni a rozhodovani ve verejné sprave, s cimz
souvisi strategické a marketingové mysleni.
Volba jednotlivych témat zapada do celkové koncepce strategického pojeti
managementu a je zaméfena na rozhodovaci procesy, procesy zmény a
posilovani vzajemnych vztahl v organizaci. Soucasti vyuky jsou praktické
modelové priklady.
Obsah
e Vybrané aspekty moderniho managementu ve verejné spravé
e Manazerské metody ve verejném sektoru
e Krizovy management ve verejné spravé
e Marketingové mysleni
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