
Modul č. 15 (18. dubna 2009) 
 

Název 
modulu: 

 
 Management a marketing ve veřejné správě 

Časová 
dotace:  1 den (10 vyučovacích hodin) 

Lektoři:  Garance: Prof. PhDr. Ing. Bohuslav Minařík, CSc. 
 
  Lektoři:  
 

• Ing. Jan Hůla, MBA 
• Ing. Bc. Jiří Crha 

 
Cíl  Management ve veřejné správě. Výuka je prakticky zaměřena na seznámení 

se se základními principy řízení a rozhodování ve veřejné správě, s čímž 
souvisí strategické a marketingové myšlení.  
Volba jednotlivých témat zapadá do celkové koncepce strategického pojetí 
managementu a je zaměřena na rozhodovací procesy, procesy změny a 
posilování vzájemných vztahů v organizaci. Součástí výuky jsou praktické 
modelové příklady. 

Obsah   
• Vybrané aspekty moderního managementu ve veřejné správě  
• Manažerské metody ve veřejném sektoru 
• Krizový management ve veřejné správě  
• Marketingové myšlení 
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